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POUR 3

La 
méthodologie

Echantillon de 1 094 personnes jeunes passant le bac en 
2026 ou l’ayant obtenu en 2024 ou 2025, issu d’un 
échantillon maître de 4 526 jeunes représentatif des jeunes 
âgés de 17 à 22 ans.
L’échantillon a été constitué selon la méthode des quotas, au regard des 
critères de sexe, d’âge, de statut, de catégorie d’agglomération et de région 
de résidence. 

L’échantillon a été interrogé par questionnaire auto-
administré en ligne sur système CAWI (Computer Assisted 
Web Interview).

Les interviews ont été réalisées du 2 au 17 avril 2026.
Pour les remercier de leur participation, les panélistes ont touché des 
incentives ou ont fait un don à l’association proposée de leur choix. 

OpinionWay a réalisé cette enquête en appliquant les 
procédures et règles de la norme ISO 20252

Les résultats de ce sondage doivent être lus en tenant 
compte des marges d'incertitude : 1,4 à 3,1 points au plus 
pour un échantillon de 1 000 répondants. 

Toute publication totale ou 
partielle doit impérativement 
utiliser la mention complète 
suivante : 

« Sondage OpinionWay pour 
Les Entreprises Éducatives 
pour l’Emploi » 

et aucune reprise de 
l’enquête ne pourra être 
dissociée de cet intitulé



POUR 4

Age %

17 à 19 ans 85%
20 à 22 ans 15%

Taille d’agglomération %

Une commune rurale 11%
De 2 000 à 19 999 habitants 14%
De 20 000 à 99 999 habitants 14%
100 000 habitants et plus 42%
Agglomération parisienne 19%

Région %

Ile-de-France 21%
Nord-ouest 24%
Nord-est 22%
Sud-ouest 11%
Sud-est 22%

Sexe %

Hommes 49%

Femmes 51%Population des jeunes 
âgée de 17 à 22 ans 
passant le bac en 2026 
ou l’ayant obtenu en 
2024 ou 2025.

Le profil des 
répondants

A obtenu le bac %

En cours (en 2026) 42%
A passé le bac en 2024 ou en 2025 58%

Statut socio-professionnel 
de la mère %

CSP+                     50%
CSP-                     19%
Inactifs                 17%
Non concerné/Ne souhaitent pas répondre 14%

Statut socio-professionnel 
du père %

CSP+                     58%
CSP-                     24%
Inactifs                 9%
Non concerné/Ne souhaitent pas répondre 9%
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POUR 7

étudiants

La difficulté du choix de l’orientation scolaire post-bac
1094 Q. Diriez-vous qu'il est / a été facile ou difficile de choisir votre orientation scolaire après le bac ?

17%

41%
36%

6%

Très facile Plutôt facile Plutôt difficile Très difficile

58% 42%
Facile Difficile



POUR 8

étudiants

L’accompagnement dans le choix de l’orientation post-bac
1094 Q. Avez-vous le sentiment d'être / d'avoir été bien ou mal accompagné pour choisir votre orientation scolaire après le bac ?

36%

22%

11%

45%

46%

36%

14%

25%

32%

5%

7%

21%

Par vos parents

Par vos professeurs

Par un conseiller d'orientation

Très bien 
accompagné

Plutôt bien 
accompagné

Plutôt mal 
accompagné

Très mal 
accompagné

81%

68%

47%

Bien 
accompagné

Mal 
accompagné

19%

32%

53%



POUR 9

étudiants

Les ressources et soutiens mobilisés pour le choix 
de l’orientation post-bac

1094 Q. Parmi les éléments suivants quels sont ceux qui vous ont aidé / qui vous aident dans votre choix d'orientation scolaire après 
le bac ?
Plusieurs réponses possibles – Total supérieur à 100%

Les visites et journées portes ouvertes des établissements

Les réseaux sociaux

Les informations données par ParcourSup

Les conseils de vos parents

Les sites Internet spécialisés (L'Etudiant, Onisep...)

Des recherches sur des moteurs de recherche sur Internet

Les conseils de vos amis

L'intervention d'anciens élèves dans votre lycée

Les sites Internet des établissements d'enseignement supérieur

La participation à des forums sur l'orientation
Des conversations avec une Intelligence Artificielle

(Chat GPT, Gemini, Perplexity ...)

Les informations fournies par votre établissement scolaire

Les tests d'orientation ou questionnaires en ligne

Autres

40%

39%

38%

37%

36%

35%

31%

29%

28%

26%

23%

21%

19%

3%

53%

Des conseils 
de l’entourage



POUR 10

étudiants

Les facteurs déterminants dans le choix de l’orientation 
post-bac

1094 Q. Parmi les éléments suivants, lesquels ont le plus joué un rôle dans le choix de votre orientation scolaire après le bac ?
Plusieurs réponses possibles – Total supérieur à 100%

Vos centres d'intérêt et vos envies personnelles

Vos résultats scolaires, les retours de vos professeurs

Les débouchés professionnels proposés par la formation

Les choix proposés sur ParcourSup

Votre situation géographique, la proximité de certaines formations

L'avis de vos parents ou de votre entourage

Le coût des études ou les contraintes financières

Les critères de sélection pour certaines filières

Le niveau de sélection de certaines formations très demandées

La facilité d'accès à l'information sur les formations que vous souhaitiez

Un accompagnement par un professionnel de l'orientation

Les démarches administratives à effectuer

49%

41%

37%

31%

29%

29%

26%

21%

19%

14%

11%

10%



POUR 11

étudiants

Les perceptions associées au choix de l’orientation post-bac
1094 Q. Lorsque vous réfléchissez / vous avez réfléchi à votre choix d'orientation après le bac, diriez-vous que ... ?

44%

24%

35%

26%

39%

45%

32%

40%

13%

24%

21%

25%

4%

7%

12%

9%

Vous avez / aviez fait vos propres choix,
indépendamment des attentes de votre entourage

L'offre de formations présente sur ParcourSup
est / était suffisante

Vous avez / aviez une idée claire du métier
que vous souhaitez / souhaitiez exercer à l'issue de la formation

L'offre de formations présente dans votre département
est / était suffisante

Oui,
tout à fait

Oui,
plutôt

Non,
plutôt pas

Non,
pas du tout NSP

83%

69%

67%

66%

Oui



POUR 12

étudiants

Les craintes associées au choix de l’orientation post-bac
1094 Q. Lorsque vous réfléchissez / vous avez réfléchi à votre choix d'orientation après le bac, diriez-vous que ... ?

42%

40%

33%

30%

32%

34%

39%

32%

18%

18%

21%

26%

8%

8%

6%

12%

1%

Vous craignez / avez craint de ne pas être / avoir été accepté 
dans votre premier choix

Vous craignez / avez craint de ne pas être / avoir été accepté 
dans la formation que vous souhaitiez

Vous craignez / avez craint de ne pas réussir
dans la formation choisie

Vous craignez / avez craint de vous tromper de filière

Oui,
tout à fait

Oui,
plutôt

Non,
plutôt pas

Non,
pas du tout NSP

74%

74%

72%

62%

Oui



Les perceptions 
de Parcours Sup
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POUR 14

étudiants

Les perceptions de la plateforme ParcourSup 
par les utilisateurs

1094 Q. Diriez-vous que ParcourSup ... ?

38%

38%

32%

20%

21%

18%

39%

37%

38%

49%

47%

43%

19%

18%

25%

24%

25%

31%

4%

7%

5%

6%

6%

7%

1%

1%

1%

…restreint le choix des élèves en raison de la période limitée 
pour formuler ses vœux (mi-janvier à mi-mars)

…favorise certains élèves par rapport à d'autres

…oblige parfois les élèves à suivre des parcours
qui ne leur correspondent pas

…est transparente dans la présentation des formations

…est claire dans les critères d'admission
des établissements

…donne suffisamment d'informations pour faire ses choix

Oui,
tout à fait

Oui,
plutôt

Non,
plutôt pas

Non,
pas du tout NSP

77%

75%

70%

69%

68%

61%

Oui

23%

25%

30%

31%

32%

39%

Non

Réponses des interviewés qui ont une idée claire du métier qu’ils veulent faire : 66%
Réponses des interviewés qui n’ont pas une idée claire du métier qu’ils veulent faire : 53%



POUR 15

étudiants

L’apport de ParcourSup dans le choix de l’orientation
1094 Q. Vous personnellement, avez-vous le sentiment que ParcourSup vous a aidé à choisir votre orientation scolaire après le bac 

ou non ?

21%

45%

33%

1%

Oui, beaucoup
Non

NSP

Oui, un peu

Oui

66%



POUR 16

étudiants

Les difficultés rencontrées lors des choix sur ParcourSup
1094 Q. Lors de vos choix sur ParcourSup, avez-vous été confronté à chacune des situations suivantes ?

47%

29%

29%

25%

26%

20%

19%

30%

31%

30%

30%

25%

25%

24%

22%

39%

40%

45%

48%

54%

56%

1%

1%

1%

1%

1%

1%

Vous avez ressenti un stress important
à cause de la concurrence pour certaines filières

Vous avez renoncé à certains vœux par crainte
de ne pas être accepté

Vous auriez aimé candidater à une formation
qui n'était pas proposée sur ParcourSup

Vous n'avez pas formulé de vœu concernant une formation 
parce que c'était trop compliqué

Vous avez envisagé de candidater dans une école privée
car les formations proposées sur ParcourSup ne répondaient 

pas pleinement à votre projet d'études

Vous n'avez pas formulé de vœu concernant une formation 
par manque de temps

Vous avez formulé un vœu concernant une formation
mais vous n'avez pas eu le temps de compléter votre dossier

Oui, plusieurs fois Oui, une fois Non NSP

77%

60%

59%

55%

51%

45%

43%

Oui
91% ont été confrontés à au moins une difficulté
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POUR 18

étudiants

L’intérêt pour une candidature hors ParcourSup
1094 Q. Seriez-vous intéressé ou non par la possibilité de candidater à une formation en dehors de ParcourSup ?

23%

36%

24%

13%
4%

Très intéressé Plutôt intéressé Plutôt pas intéressé Pas du tout intéressé NSP

59% 37%
Intéressé Pas intéressé



POUR 19

étudiants

Les avantages d’une candidature hors ParcourSup
1094 Q. Selon vous, quels sont les principaux avantages concernant la possibilité de candidater à une formation en dehors 

de ParcourSup ?
Plusieurs réponses possibles – Total supérieur à 100%

Eviter l'incertitude liée aux listes d'attente

Pouvoir se réorienter sans perdre une année

Obtenir une réponse plus rapide

Accéder à des formations non proposées sur Parcoursup

Sécuriser une solution d'études

Avoir plus de souplesse dans le calendrier

Un autre avantage

Aucun, vous préférez candidater sur ParcourSup

50%

42%

41%

41%

38%

27%

2%

6%

93%
Au moins
un avantage



POUR 20

étudiants

L’aide apportée par une candidature hors ParcourSup
1094 Q. Selon vous, la possibilité de candidater à une formation en dehors de ParcourSup pourrait-elle... ?

31%

30%

33%

33%

48%

46%

42%

41%

16%

19%

20%

19%

5%

5%

5%

6% 1%

Donner confiance aux étudiants
dans le système d'orientation post-bac

Faciliter la recherche d'une formation
adaptée à votre profil

Permettre à tous les profils d'étudiants
d'avoir une chance identique

Réduire le stress lié aux choix d'orientation

Oui,
tout à fait

Oui,
plutôt

Non,
plutôt pas

Non, 
pas du tout NSP

79%

76%

75%

74%

Oui



POUR 21

étudiants

Les mesures proposées pour l’évolution des vœux 
d’orientation

1094 Q. Et seriez favorable ou opposé à chacune des mesures suivantes concernant vos vœux d'orientation ?

38%

38%

51%

44%

9%

14%

2%

3%1%

La création d'une voie de recrutement complémentaire, 
encadrée et transparente, pour accueillir des profils

aux parcours ou projets différents des critères 
académiques classiques

(réorientation, parcours non linéaire)

La possibilité pour certains établissements
de donner des réponses d'admission définitives

plus tôt dans l'année

Très
favorable

Plutôt
favorable

Plutôt
opposé

Très
opposé NSP

89%

82%

Favorable



Fondé en 2000 sur cette idée 
radicalement innovante pour 
l’époque, OpinionWay a été 
précurseur dans le 
renouvellement des pratiques de 
la profession des études 
marketing et d’opinion.

Forte d’une croissance continue 
depuis sa création, l’entreprise n’a 
eu de cesse de s’ouvrir vers de 
nouveaux horizons pour mieux 
adresser toutes les 
problématiques marketing et 
sociétales, en intégrant à ses 
méthodologies le Social Média 
Intelligence, l’exploitation de la 
smart data, les dynamiques 
créatives de co-construction, les 
approches communautaires et le 
storytelling.

Aujourd’hui OpinionWay poursuit 
sa dynamique de croissance en 
s’implantant géographiquement 
sur des zones à fort potentiel que 
sont l’Europe de l’Est et l’Afrique.

Enable today, shape tomorrow

C’est la mission qui anime les 
collaborateurs d’OpinionWay et 
qui fonde la relation qu’ils tissent 
avec leurs clients.

Le plaisir ressenti à apporter les 
réponses aux questions 
qu’ils se posent, à réduire 
l’incertitude sur les décisions 
à prendre, à tracker les insights 
pertinents et à co-construire les 
solutions d’avenir, nourrit tous les 
projets sur lesquels ils 
interviennent.

Cet enthousiasme associé à un 
véritable goût pour l’innovation et 
la transmission expliquent que nos 
clients expriment une haute 
satisfaction après chaque 
collaboration - 8,9/10, et un fort 
taux de recommandation – 3,88/4.

Le plaisir, l’engagement et la 
stimulation intellectuelle sont les 
trois mantras de nos interventions.

PARIS  BORDEAUX  VARSOVIE  CASABLANCA  ABIDJAN

Restons connectés !

Recevez chaque semaine nos derniers résultats 
d’études dans votre boite mail en vous abonnant 
à notre newsletter !

Une image contenant ligne, symbole, blanc, Police

Description générée automatiquement

Une image contenant symbole, logo

Description générée automatiquement

Une image contenant logo, Graphique, symbole, Police

Description générée automatiquement

Une image contenant clipart, cercle, symbole, noir et blanc

Description générée automatiquement

Je m’abonne

Frédéric Micheau
Directeur général adjoint
Directeur du Pôle opinion

Tel: 01 81 81 83 00
fmicheau@opinion-way.com 

Votre contact OpinionWay

https://twitter.com/opinionway
https://www.facebook.com/opinion.way
https://www.linkedin.com/company/opinionway
http://www.opinion-way.com/
https://www.opinion-way.com/fr/newsletter/
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