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La
methodologie

Toute publication totale ou
partielle doit impérativement
utiliser la mention complete
suivante:

« Sondage OpinionWay pour
A2PA »

et aucune reprise de
I'enquéte ne pourra étre
dissociée de cet intitulé

L] - I
opimnionway POUR A2PA

Echantillon de 1053 personnes, représentatif de la population

m francaise dgée de 18 ans et plus.
M'" L'échantillon a été constitué selon la méthode des quotas, au regard des

critéeres de sexe, d'dge, de catégorie socioprofessionnelle, de catégorie
d’agglomération et de région de résidence.

L'échantillon a été interrogé par questionnaire auto-
administré en ligne sur systéme CAWI (Computer Assisted
Web Interview).

Les interviews ont été réalisées du 11 au 13 juin 2025.
00O Pour les remercier de leur participation, les panélistes ont touché des
00O incentives ou ont fait un don & I'association proposée de leur choix.

afag

Opini’onWay a r(?olise cette enquéte en appliquant les 150 20253
procédures et regles de la norme ISO 20252 St

AFNOR CERTIFICATION

Les résultats de ce sondage doivent étre lus en tenant
compte des marges d'incertitude: 1,4 a 3,1 points au plus
pour un échantillon de 1000 répondants.
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Le profil de
l,éChantillon @ Sexe % _Z Activité professionnelle %

Hommes 48% Catégories socioprofessionnelles supérieures 29%
POpUlCItiOI’] frongdise Femmes 52% Agriculteurs [ Artisans / Commergants [/ Chefs d’entreprise 4%
dgée de 18 ans et plus. Professions libérales / Cadres 10%
source HINSEE @ Age % Professions intermédiaires 15%
18 & 24 ans 10% Catégories populaires 29%
25 & 34 ans 15% Employés 17%
35 & 49 ans 24 Ouvriers 12%
50 & 64 ans 249, Inactifs 42%
65 et plus 27% Retraités 28%
Autres inactifs 14%
({3‘, Région % ﬂe Taille d’'agglomération %
lle-de-France 19% Une commune rurale 21%
Nord-ouest 23% De 2000 & 19 999 habitants 18%
Nord-est 22% De 20 000 & 99 999 habitants 14%
Sud-ouest N% 100 000 habitants et plus 30%
Sud-est 25% Agglomération parisienne 17%
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La fréquence de consommation de certains produits 222

Q. A quelle fréquence consommez-vous chacun des produits suivants ?

S

1053
personnes

i
Des cigarettes traditionnelles, U=} o o o
N 19% 49% 27% .
du tabac a rouler Consommation de
[ 1| .
produits de tabac
. . Gros Moyen Petit
Des boissons sucrées =~ |& 19% 45% 10%
0
61%
Du vin é@ 55% 13%
; Consommation de
La cigarette électronique E 56% 27% produits alcoolisés
Gros Moyen Petit
De la biére, des spiritueux 55% 14% 0
68%
@ Gros consommateur Moyen consommateur Petit consommateur Non concerné [ NSP
1 fois par jour ou plus 1d 4 fois par semaine 3 fois par mois ou moins
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S8,

La fréquence de consommation de certains produits g2

Q. A quelle frequence consommez-vous chacun des produits suivants ? per]soo?nes
REVENUS NETS ANNUELS
SEXE AGE STATUT DU FOYER
% Gros
consommateur , De 24000 €
18-24 25-34 35-49 50-64 65ans . Moins de . 42 000€
Homme Femme o ans ans ans  etplus CSP+  CSP—Inactif 24000 € 04?3'88 ge ou plus
Des cigarettes traditionnelles, du gy 19% 18% 15% 24% 24% 20% 10% 19% 26% 14%  25%  20%  13%
thCICdI’OUleI’ (¢} o o o o o o o o o o o o o
Des boissons sucrées 19% 22% 18% 27% 3% 23% 17% 9% 17% 29% 14% 26% 21% 14%
Du vin 13% 16% 10% 7% 1% 13% 9% 20% 10% 1% 17% 12% 14% 15%
La cigarette électronique 12% 13%  N% 9% 17% 19% 10% 6% 12% 17% 8% 14% 1% 13%
De la biére, des spiritueux 8% 13% 4% 5% 12% 9% 8% 8% 8% 1% 7% 10% 10% 7%
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La fréequence de consommation de certains produits

Q. A quelle fréquence consommez-vous chacun des produits suivants ?

% Gros

consommateur

Des cigarettes traditionnqlles, du 19%
tabac a rouler

Des boissons sucrées 19%

Du vin 13%

La cigarette électronique 12%

De la biére, des spiritueux 8%

AR
S

1053
personnes

REGION CATEGORIE D'AGGLOMERATION
lode, Nod Mord s swd commine UGigess Gsosss  dslobos ASglomératr
7% 183% 26% 19% 17% 16% 21% 17% 21% 16%
19% 16% 23% 18% 20% 14% 20% 18% 24% 20%
12% 13% 12% 14% 14% 1% 14% 10% 15% 13%
1% 13% 14% 13% 9% 10% 10% 1% 15% 10%
9% 8% 7% 9% 10% 7% 10% 6% 9% 10%
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S8,

La fréquence de consommation de certains produits g2

Q. A quelle fréquence consommez-vous chacun des produits suivants ?

1053
personnes

TAILLE DU FOYER

A DES ENFANTS

% Gros
consommateur Une seule 3 Dersonnes ..dont au moins un ...dont au moins un
2 personnes P t ol Oui enfant de moins de enfant de 13 & 17 ans
personne etplus 13 ans au foyer au foyer
Pes cigarettes traditionnelles, du 199, 20% 14% 22% 19% 27% 21%
Des boissons sucrées 19% 21% 15% 23% 18% 34% 17%
Du vin 13% 13% 14% 12% 15% 15% %
La cigarette électronique 12% 10% 7% 18% 12% 22% 17%
De la biére, des spiritueux 8% 10% 7% 9% 8% 12% 9%
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La fréquence de consommation de certains produits 828

1053

Q. A quelle frequence consommez-vous chacun des produits suivants ? personnes
PROXIMITE PARTISANE
% Gros
consommateur La France Le Parti Europe écologie Maijorité Les Le Rassemblement Sans préférence
insoumise socialiste - Les Verts présidentielle Républicains national partisane
Des cigarettes traditionnelles, du ° 5 o o o ° ° °
tabac & rouler 19% 26% 21% 18% 14% 15% 24% 18%
Des boissons sucrées 19% 29% 14% 10% 18% 14% 27% 17%
Du vin 13% 14% 7% 10% 13% 23% 14% 12%
La cigarette électronique 12% 28% 10% 5% 9% 12% 18% 8%
De la biére, des spiritueux 8% 15% 6% 5% 9% 9% 10% 6%
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La fréequence de consommation de certains produits

Q. A quelle fréquence consommez-vous chacun des produits suivants ?

AR
S

1053

SEXE AGE STATUT REVENUI;SUNFEc'I)'sEARNNUEI.S
Homme Femme ]i'r?: 22;24 32;? 58;24 nglgz CSP+  CSP-  Inactif g’fi&fodg %E%ioggég ‘guopolgf

e it dotobae 6%  60% 62% 5% 58% 63% 58% 63% 66% 56% 61% 56%  62%  66%
o O e do tobae 8% 9% 7% % 14% 9% 7% 2% 10% N% 4% "% 8% 4%
O it do tobae  23%  24% 23% 7% 30% 32% 25% 13% 24% 32% 7%  31%  24%  20%
O it lcooices  68%  65% T1% 70% 76% 67% 64% 68% 71% 63% 70% 64%  68%  71%
O s Gloaoisss  33% 4% 25% 37% 34% 30% 36% 30% 35% 34% 30% 25%  36%  38%
Grosconsommateursde  16%  22% 12% 9% 15% 16% 14% 23% 13% 18% 18% 14%  18%  18%

produits alcoolisés
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La fréequence de consommation de certains produits

Q. A quelle fréquence consommez-vous chacun des produits suivants ?

AR
S

1053
personnes

REGION CATEGORIE D'AGGLOMERATION
ode- Nord  Nord  sud  sud | Commune V992000 Vilede20000 viledeplus oo oo,
France  ouest est ouest est rurale Habitants Fabitants Hbitants parisienne
e detubag  61%  60% 63% 59% 6% 60%  65% 58% 62% 58% 62%
o O e do tobae 8% 0% 7% 7% 7% T% 7% 6% 3% 9% 1%
O et dotobae  23% 2% 2% 28% 27% 2% 22% 26% 22% 26% 20%
O it lcooicos  68%  72% 67% 66% 67% 69%  67% 68% 66% 69% 71%
e e e alooomeas  33%  32% 3% 32% 35% 34%  35% 25% 28% 38% 33%
Gros consommateurs e 16% 16% 16% 15% 16% 19%  15% 17% 14% 17% 18%

produits alcoolisés
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S8,

La fréquence de consommation de certains produits g2

Q. A quelle fréquence consommez-vous chacun des produits suivants ?

1053
personnes

TAILLE DU FOYER

A DES ENFANTS

..dont au moins un

...dont au moins un

une seule 2 personnes 3 personnes oui enfant de moins de enfant de 13 & 17 ans
personne et plus 13 ans au foyer au foyer

e aite do topae  61% 61% 59% 63% 61% 62% 64%
o O e do tobae 8% 7% 4% 12% 8% 16% 16%
O O aite o tapae 23% 23% 7% 31% 25% 36% 32%
O aus clcooicss  68% 65% 67% 71% 68% 70% 64%
O e cloaoiess  33% 32% 33% 33% 33% 32% 36%
Gros consommateurs de 16% 17% 17% 16% 18% 19% 15%

produits alcoolisés
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S8,

La fréquence de consommation de certains produits g2

Q. A quelle fréquence consommez-vous chacun des produits suivants ?

1053
personnes

PROXIMITE PARTISANE

La France Le Parti Europe écologie Majorité Les Le Rassemblement Sans préférence
insoumise socialiste - Les Verts présidentielle  Républicains national partisane
e aite do topae  61% 53% 56% 56% 68% 60% 60% 60%
o O e do tobae 8% 14% 7% 7% 3% 8% 9% 7%
O O aite o tapae 23% 41% 24% 18% 19% 21% 31% 21%
O aus clcooicss  68% 72% 76% 66% 66% 68% 65% 72%
O e cloaoiess  33% 34% 40% 35% 47% 39% 34% 25%
Gros consommateurs de - yge, 18% 9% 12% 16% 26% 18% 15%

produits alcoolisés
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L'existence d'une taxation specifique sur certains produits &

1053

Q. Selon vous, existe-t-il une taxation spécifique (c'est-a-dire qui s'ajoute & la TVA) sur chacun des produits suivants ? personnes
i
LT
Les cigarettes traditionnelles, le tabac a rouler 73% 25% 2%
[ 1|
Les boissons sucrées g 69% 29% 2%
La biére, les spiritueux 63% 34% 3%
0
86%
Le vin 59% 38% 3% :
a connaissance de
I'existence d'une taxation
- spécifique sur au moins
La cigarette électronique 52% 44% 4% un de ces produlits
@ Oui ® Non NSP
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L'existence d’'une taxation spécifique sur certains produits

Q. Selon vous, existe-t-il une taxation spécifique (c'est-a-dire qui s'ajoute & la TVA) sur chacun des produits suivants ?

Sous-total A connaissance de
I'existence d'une taxation sur
au moins un de ces produits

Les cigarettes traditionnelles,
le tabac a rouler

Les boissons sucrées

La biére, les spiritueux

Le vin

La cigarette électronique

86%

73%

69%

63%

59%

52%

AR
S

1053

personnes
SEXE AGE STATUT REVENU:UNFEgsEARNNUELS

Homme Femme ]i'r?: 22;24 32;\29 58;\24 gfg’lgz CSP+  CSP-  Inactif g"jg’godg %E%iogg(:o:lg ‘fuopolgf
86% 86% 88% 83% 83% 90% 86% 88% 83% 87% 83% 85% 89%
73% 72% 68% 68% 73% 77% 73% 74% 73% 72% 67% 74% 76%
69% 69% 56% 57% 68% 79% 75% 72% 66% 70% 65% 68% 76%
63% 64% 56% 60% 65% 65% 64% 66% 62% 62% 55% 63% 70%
54% 62% 62% 53% 62% 61% 55% 62% 58% 57/% 56% 57% 61%
50% 54% 62% 53% 53% 53% 46% 53% 53% 5l% 51% 50% 53%
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L'existence d’'une taxation spécifique sur certains produits

Q. Selon vous, existe-t-il une taxation spécifique (c'est-a-dire qui s'ajoute & la TVA) sur chacun des produits suivants ?

AR
S

1053
personnes

REGION CATEGORIE D'AGGLOMERATION
IFI?&:Ceé (l)\lordt Nortd Sudt Su? Commlune Villde %99%800 Villg gg gggoo \gle]gg Opcl)tss Agglorr)érotion
ues es oues es ruraie habitants habitants habitants parisienne

Sous-total A connaissance de

I'existence d'une taxation sur 86% 87% 86% 85% 90% 84% 85% 87% 83% 87% 86%
au moins un de ces produits

Les cigarettes traditionnelles, 540, 72% 72% 74% 80% 70% 72% 77% 65% 76% 71%
le tabac a rouler

Les boissons sucrées 69% 67% 72% 71% 69% 67% 1% 69% 72% 68% 68%

La biére, les spiritueux 63% 66% 66% 64% 60% 60% 64% 68% 60% 62% 63%

Le vin 59% 58% 5bb5% 62% 60% 59% 60% 68% 51% 57% 55%

La cigarette électronique 52% 50% 52% 57% 55% 47% 51% 55% 56% 50% 50%

18
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S8,

L'existence d'une taxation specifique sur certains produits &

Q. Selon vous, existe-t-il une taxation spécifique (c'est-a-dire qui s'ajoute & la TVA) sur chacun des produits suivants ?

Sous-total A connaissance de
I'existence d'une taxation sur
au moins un de ces produits

Les cigarettes traditionnelles,
le tabac a rouler

Les boissons sucrées

La biére, les spiritueux

Le vin

La cigarette électronique

86%

73%

69%

63%

59%

52%

1053
personnes

TAILLE DU FOYER

A DES ENFANTS

..dont au moins un

...dont au moins un

une seule 2 personnes 3 personnes oui enfant de moins de enfant de 13 & 17 ans
personne et plus 13 ans au foyer au foyer

86% 86% 85% 87% 84% 84%

68% 74% 74% 75% 68% 75%

67% 71% 69% 74% 66% 70%

55% 67% 64% 65% 59% 68%

57% 60% 59% 58% 55% 62%

48% 51% 56% 53% 54% 53%
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L'existence d’'une taxation spécifique sur certains produits

Q. Selon vous, existe-t-il une taxation spécifique (c'est-a-dire qui s'ajoute & la TVA) sur chacun des produits suivants ?

Sous-total A connaissance de
I'existence d'une taxation sur
au moins un de ces produits

Les cigarettes traditionnelles,
le tabac a rouler

Les boissons sucrées

La biére, les spiritueux

Le vin

La cigarette électronique

86%

73%

69%

63%

59%

52%

AR
S

1053
personnes

PROXIMITE PARTISANE

La France

Le Parti

Europe écologie

Maijorité

Les

Le Rassemblement Sans préférence

insoumise socialiste - Les Verts présidentielle  Républicains national partisane
96% 90% 86% 85% 95% 85% 81%
88% 83% 68% 69% 78% 68% 70%
63% 81% 71% 66% 80% 71% 64%
63% 73% 67% 58% 69% 67% 57%
61% 65% 58% 53% 62% 65% 54%
51% 58% 62% 46% 46% 56% 48%
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L'existence d’'une taxation spécifique sur certains produits

Q. Selon vous, existe-t-il une taxation spécifique (c'est-a-dire qui s'ajoute & la TVA) sur chacun des produits suivants ?

Sous-total A connaissance de
I'existence d'une taxation sur
au moins un de ces produits

Les cigarettes traditionnelles,
le tabac a rouler

Les boissons sucrées

La biére, les spiritueux

Le vin

La cigarette électronique

86%

73%

69%

63%

59%

52%

AR
S

1053

personnes
CONSOMMATEURSDE =~ CONSOMMATEURS CONSOMMATEURS CONSOMMATEURS CONSOMMATEURS

CIGARETTES [ TABAC ELECTRONIQUE DE BOISSONS SUCREES DE VIN DE BIERE, SPIRITUEUX
PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS
84% 83% 89% 85% 83% 92% 85% 87% 91% 86% 89% 85% 87% 88% 86%
N% 59% 79% 7% 67% 81% 72% 74% 7%% 73% 74% 70% 72% 75% 75%
69% 59% 71% 68% 60% 73% 68% 70% 74% 69% 73% 70% 70% 72% 70%
63% 53% 65% 62% 58% 72% 64% 61% 67% 63% 71% 60% 62% 69% 64%
58% 47% 62% 59% 49% 63% 58% 56% 65% 5H8% 63% 55% 58% 61% 61%
53% 58% 50% 52% 5H54% 54% 48% 56% 5H8% 5H3% 55% 47% 52% 57% 49%
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L’'adhésion a la taxation de certains produits aan

1053

Q. Vous personnellement, étes-vous favorable ou opposé a une taxation spécifique de chacun de produits suivants ? personnes

Favorable

]
| L0
Les cigarettes traditionnelles, le tabac a rouler 1% 69%
[ |
La cigarette électronique 2% 66%
Les boissons sucrées g 1% 58%
est favorable a une
0 taxation spécifique
La biére, les spiritueux 2% 5() /0 sur au moins un
de ces produits
- g BN

@ Tout a fait favorable Plutét favorable Plutot opposé @ Tout d fait opposé NSP

80%

L] - I
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L’'adhésion a la taxation de certains produits aan

1053
i PR . e . . 5
Q. Vous personnellement, étes-vous favorable ou opposé a une taxation spécifique de chacun de produits suivants ? personnes

REVENUS NETS ANNUELS
SEXE AGE STATUT DU FOYER
% Favorable
. De 24 000 €
Homme Femme 18-24 25-34 35-49 ©50-64 65ans csSp+ cSP-  Ingctif Moins de e e 42 000€
ans ans ans ans et plus 24000€ 42 000 € ou plus

Sous-total est favorable a une
taxation spécifique sur au 80% 80% 80% 78% 73% 76% 81% 86% 81% 75% 83% 73% 82% 83%
moins un de ces produits

es cigarettes traditionnelles,  69% 68% 70% 65% 64% 63% 71% 77% 72% 6% 72% 59%  71% 77%
La cigarette électronique 66% 66% 67% 67% 58% 62% 68% 74% 67% 59% 72% 60% 70% 69%
Les boissons sucrées 58% 60% 57% 49% 48% 49% 67% 67% 60% 47% 64% 47% 63% 63%

La biére, les spiritueux 50% 46% 54% 56% 48% 48% 5% 50% 49% 46% 54%  46% 53% 49%

Le vin 43% 38% 47% B2% 4% 42% 44% 41% 44% 43% 43% 42% 45% A%

L] L I
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L’'adhésion a la taxation de certains produits aan

1053
i PR . e . . 5
Q. Vous personnellement, étes-vous favorable ou opposé a une taxation spécifique de chacun de produits suivants ? personnes

REGION CATEGORIE D'AGGLOMERATION

% Favorable

Ville de 2 000 Ville de 20 000 Ville de plus
a19 999 a 99 999 de 100 000
habitants habitants habitants

Agglomération
parisienne

lle-de- Nord Nord Sud Sud Commune
France ouest est ouest est rurale

Sous-total est favorable a une
taxation spécifique sur au 80% 81% 78% 84% 79% 78% 80% 85% 77% 77% 81%
moins un de ces produits

les cigarettes aditionnelles,  ggey%,  68% 68% 72% 67% 69%  69% 73% 71% 67% 68%
La cigarette électronique 66% 64% 66% 70% ©64% 67% 67% % 72% 62% 64%

Les boissons sucrées 58% 59% 58% 57% 61% 56% 56% 60% 58% 57% 60%

La biére, les spiritueux 50% 54% 48% 52% 50% 47% 49% 52% 53% 45% 55%

Le vin 43% 47% 41% 44% 40% 42% 44% 44% 45% 39% 47%

® Ll I
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L’'adhésion a la taxation de certains produits aan

1053
i .. . e . . 5
Q. Vous personnellement, étes-vous favorable ou opposé a une taxation spécifique de chacun de produits suivants ? personnes

TAILLE DU FOYER A DES ENFANTS

% Favorable

..dont au moinsun ..dont au moins un
Une seule 3 personnes
2 personnes

personne etplus 13 ans au foyer au foyer

Oui enfant de moins de enfant de 13 17 ans

Sous-total est favorable d une
taxation spécifique sur au 80% 78% 82% 79% 81% 77% 78%
moins un de ces produits

es cigarettes traditionnelles,  ggey, 63% 75% 67% 70% 65% 66%
La cigarette électronique 66% 64% 70% 65% 68% 63% 62%

Les boissons sucrées 58% 58% 61% 55% 61% 52% 55%

La biére, les spiritueux 50% 50% 49% 51% 50% 48% 49%

Le vin 43% 42% 41% 46% 43% 45% 43%
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L’'adhésion a la taxation de certains produits aan

Q. Vous personnellement, étes-vous favorable ou opposé a une taxation spécifique de chacun de produits suivants ? per]soo5:nes
PROXIMITE PARTISANE
% Favorable
La France Le Parti Europe écologie Majorité Les Le Rassemblement Sans préférence
insoumise socialiste - Les Verts présidentielle Républicains national partisane
Sous-total est favorable a une
taxation spécifique sur au 80% 85% 86% 85% 95% 85% 77% 75%
moins un de ces produits
Les cigarettes traditionnelles, o o o o o o o o
le tabac d rouler 69% 81% 73% 78% 84% 713% 63% 64%
La cigarette électronique 66% 70% 67% 77% 83% 78% 64% 59%
Les boissons sucrées 58% 67% 67% 59% 79% 68% 49% 55%
La biere, les spiritueux 50% 69% 59% 61% 62% 46% 43% 47%
Le vin 43% 63% 49% 56% 55% 33% 39% 40%
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L’adhésion a la taxation de certains produits

Q. Vous personnellement, étes-vous favorable ou opposé a une taxation spécifique de chacun de produits suivants ?

Sous-total est favorable d une
taxation spécifique sur au
moins un de ces produits

Les cigarettes traditionnelles,
le tabac a rouler

La cigarette électronique

Les boissons sucrées

La biére, les spiritueux

Le vin

% Favorable

80%

69%

66%

58%

50%

43%

AR
S

1053

personnes
CONSOMMATEURSDE =~ CONSOMMATEURS CONSOMMATEURS CONSOMMATEURS CONSOMMATEURS
CIGARETTES [ TABAC B ECTRONIQUE DE BOISSONS SUCREES DE VIN DE BIERE, SPIRITUEUX
PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS
82% 80% 65% 79% 73% 75% 82% 79% 75% 81% 76% 79% 82% 77% M%
77% 52% 38% 70% 51% 57% 72% 68% 61% 71% 68% 59% 73% 64% 49%
72% 56% 46% 70% 39% 45% 70% 63% 61% 68% 62% 62% 69% 60% 56%
61% ©60% 44% 57% 52% 54% 65% 49% 44% 57% 60% 60% 60% 53% 55%
52% 51% 43% 50% 52% 46% 52% 48% 48% 5% 43% 43% 54% 36% 41%
46% 44% 33% 45% 37% MN% 45% 38% 46% 47% 34% 33% 46% 33% 37%

L] L I
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paveves

L'impact d'une taxation spécifique de certains produits 2%

Q. Selon vous, une augmentation de la taxation spécifique de chacun des produits suivants modifierait-elle les habitudes de

consommation ?

Les boissons sucrées

Les cigarettes traditionnelles,
le tabac a rouler

La cigarette électronique
La biére, les spiritueux

Le vin

L] - I
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) HEE

Modifierait les habitudes
de consommation

53% 2%
53% 4%
557 4%

60% 3%
61% 2%

Ne modifierait pas les

habitudes de consommation NR

S

1053
personnes

Considére qu'une augmentation de la taxation
spécifique sur au moins un de ces produits
modifierait les habitudes de consommation

Considére qu'une augmentation de la taxation
spécifique sur 'ensemble de ces produits
modifierait les habitudes de consommation
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Limpact d'une taxation specifique de certains produits £«

. . e . . e : 1053
Q. Selon vous, une augmentation de la taxation spécifique de chacun des produits suivants modifierait-elle les habitudes de personnes

consommation ?

REVENUS NETS ANNUELS
SEXE AGE STATUT DU FOYER
%Modifierait les
habitudes 18-24 25-34 35-49 50-64 65ans . Moins de Qe 24.000 € 42 000€
Homme Femme CSP+ CSP- Inactif Ad moins de
ans ans ans ans et plus 24000€ 42 000 € ou plus

Une taxation sur au moins un
de ces produits modifierait les 59% 60% 58% 64% 64% 57% 58% 57% 61% 59% 57% 57% 59% 60%

habitudes

.. surl'ensemble de ces
produits modifierait les 27% 24% 30% 23% 27% 29% 30% 24% 30% 28% 25% 26% 27% 28%

habitudes de consommation
Les boissons sucrées 45% 46% 44% 47% 49% 40% 48% 42% 49% 44% 42% 42% 45% 47%

Les cigarettes traditionnelles, o o N N o o 0 ° ° ° ° o o
le tabac A rouler 43% 43% 42% A% 47% 4% 43% 42% 47% 40%  41% A% 42% 45%
La cigarette électronique 41% 42% 39% 47% 4% 40% 41% 38% 43% 39% 40% 40% 38% 42%
Le vin 37% 36% 38% 41% 42% 37% 39% 32% 39% 40% 33% 39% 37% 38%
La biére, les spiritueux 37% 35% 39% 35% 37% 40% 38% 34% 40% 36% 35% 39% 36% 36%

L] L I
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Limpact d'une taxation specifique de certains produits £«

1053

Q. Selon vous, une augmentation de la taxation spécifique de chacun des produits suivants modifierait-elle les habitudes de personnes
consommation ?
REGION CATEGORIE D'AGGLOMERATION
%Modifierqit les
habitudes lle-de-  Nord Nord Sud Sud Commune V|Ilde %9929800 V'”g gg gggoo \gle]gg Opcl)tss Agglomeération
France  ouest est ouest est rurale habitants habitants habitants parisienne
Une taxation sur au moins un
de ces produits modifierait les 59% 64% 54% 60% 59% 58% 56% 68% 48% 57% 65%
habitudes
.. surl'ensemble de ces
produits modifierait les 27% 32% 20% 28% 33% 27% 24% 30% 24% 27% 31%
habitudes de consommation
Les boissons sucrées 45% 52% 39% 44% 45% 44% 42% 47% 38% 44% 53%
Les cigarettes traditionnelles, o o o o o o ° ° ° ° o
le tabac & rouler 43% 46% 38% 39% 45% 46% 40% 48% 34% 43% 46%
La cigarette électronique 41% 44% 38% 41% 39% 41% 38% 44% 35% 41% 44%
Le vin 37% 48% 31% 36% 40% 34% 30% 43% 31% 36% 49%
La biere, les spiritueux 37% 45% 34% 38% 38% 34% 31% 42% 34% 35% 45%

L] L I
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Limpact d'une taxation specifique de certains produits £«

. . e . . e . 1053
Q. Selon vous, une augmentation de la taxation spécifique de chacun des produits suivants modifierait-elle les habitudes de personnes

consommation ?

TAILLE DU FOYER A DES ENFANTS

%Modifierait les
..dont au moins un ..dont au moins un

habitudes

une seule 2 personnes 3 pe;solnnes Oui enfant de moins de enfantde 13 a 17 ans
personne etplus 13 ans au foyer au foyer
Une taxation sur au moins un
de ces produits modifierait les 59% 60% 59% 58% 58% 60% 57%
habitudes
.. surl'ensemble de ces
produits modifierait les 27% 25% 27% 29% 28% 26% 32%
habitudes de consommation
Les boissons sucrées 45% 46% 46% 43% 44% 40% 44%
Les cigarettes traditionnelles, o o o o o o
le tabac & rouler 43% 44% A41% 43% 42% 44% 44%
La cigarette électronique 41% 42% 38% 42% 39% 40% 43%
Le vin 37% 36% 36% 39% 38% 40% 41%
La biere, les spiritueux 37% 35% 36% 39% 38% 42% 46%

L] L I
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Limpact d'une taxation specifique de certains produits £«

1053

Q. Selon vous, une augmentation de la taxation spécifique de chacun des produits suivants modifierait-elle les habitudes de personnes
consommation ?
PROXIMITE PARTISANE
%Modifieroit les
nelsiiese La France Le Parti Europe écologie Maijorité Les Le Rassemblement Sans préférence
insoumise socialiste - Les Verts présidentielle Républicains national partisane
Une taxation sur au moins un
de ces produits modifierait les 59% 78% 57% 62% 63% 52% 63% 52%
habitudes
.. sur'ensemble de ces
produits modifieraitles 27% 31% 27% 33% 23% 23% 27% 29%
habitudes de consommation
Les boissons sucrées 45% 53% 51% 43% 46% 42% 46% A%
Les cigarettes traditionnelles, ° o o o o o o o
le tabac a rouler 43% 65% 43% 47% 45% 37% 42% 38%
La cigarette électronique 41% 53% 38% 37% 42% 33% A% 39%
Le vin 37% 54% 33% 41% 40% 34% 41% 34%
La biére, les spiritueux 37% 56% 41% 49% 38% 31% 37% 33%

L] L I
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L'impact d'une taxation spécifique de certains produits

Q. Selon vous, une augmentation de la taxation spécifique de chacun des produits suivants modifierait-elle les habitudes de

consommation ?

Une taxation sur au moins un
de ces produits modifierait les
habitudes

..surl'ensemble de ces
produits modifierait les
habitudes de consommation

Les boissons sucrées

Les cigarettes traditionnelles,
le tabac a rouler

La cigarette électronique
Le vin

La biére, les spiritueux

%Modifierait les

habitudes

59%

27%

45%
43%
A41%
37%
37%

REA
S

1053

perSOnneS
CONSOMMATEURS DE CONSg'c‘:méTTET‘éRS BF  CONSOMMATEURSDE =~ CONSOMMATEURSDE = CONSOMMATEURS DE
CIGARETTES / TABAC ELECTRONIQUE BOISSONS SUCREES VIN BIERE, SPIRITUEUX
PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS
62% 65% 58% 59% 71% 60% 59% 63% 58% 59% 59% 67% 59% 59% 65%
29% 25% 23% 26% 37% 24% 28% 24% 26% 27% 24% 25% 28% 19% 27%
49% 48% 41% 47% 56% 42% 47% 46% 43% 46% 45% 48% 46% 42% 5H0%
47% 5H1% 40% 43% 63% 43% 43% 43% 42% 42% 44% 50% 44% 40% 49%
45% 40% 36% 42% 49% 39% 42% 42% 38% 41% 39% 45% 42% 39% 42%
40% 44% 39% 37% 58% 43% 37% 38% 40% 38% 38% 39% 39% 37% 40%
40% 41% 35% 36% 54% 37% 38% 38% 36% 39% 36% 38% 41% 31% 35%

L] L I
opimnionway POIUR A2PA
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Les objectifs poursuivis par une taxation spécifique 209

de certains produits AR

1053

Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs personnes

publics depuis 10 ans ont été motivées principalement par..?

Considére que les augmentations de

Les cigarettes traditionnelles, o 45% 53% 2% la taxation spécifique sur au moins
le tabac a rouler = un de ces produits sont motivées par

un objectif de santé publique

T
Les boissons sucrées 44% 54% 2%
[/ —
La cigarette électronique E 39% 59% 2%
Considére que les augmentations de

la taxation spécifique sur au moins

un de ces produits sont motivées par
La biére, les spiritueux 34% 64% 2% un objectif d'accroissement du
revenu pour I'Etat
Le vin é@ 33% 65% 2%

P Par un objectif de santé PY Par un objectif d'accroissement
publique du revenu pour I'Etat

NSP

® L I
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Les objectifs poursuivis par une taxation speécifique 209

de certains produits AR

. . . e . , IR . 1053
Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs personnes

publics depuis 10 ans ont &té motivées principalement par..?

SEXE AGE STATUT REVENUS N:g\s( &NNUELS DU
% Par un objectif
de santé
. . De 24 000 €
publique Homme Femme 18724 25-34  35-49  50-64 65ans  opy csp-  nactif | Moinsde LT L qe 42000€
ans ans ans ans et plus 24000€ 42 000 € ou plus

Sous-total au moins une
augmentation motivée par un 57% 58% 56% 75% 56% 50% 57% 56% 56% 55% 59% 54% 56% 61%

objectif de santé publique

Les cigarettes traditionnelles, o o N N o o ° ° ° ° ° o o
le tabac & rouler 45% 44% 45% 58% 45% 40% 4% 47% 43% 42% 48% A% 43% 49%

Les boissons sucrées 44% 45% 44% A% 47% 39% 48% 46% 46% 42% 46% 40% 43% 50%

La cigarette électronique 39% 38% 39% 52% 4% 34% 37% 39% 38% 38% 40% 35% 36% 43%
La biére, les spiritueux 34% 35% 33% 40% 31% 31% 35% 35% 33% 30% 37% 31% 32% 39%
Le vin 33% 34% 33% 3% 33% 30% 34% 35% 34% 32% 34% 29% 32% 39%

L] L I
opimnionway POIUR A2PA
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Les objectifs poursuivis par une taxation specifique 209

de certains produits AR

. . . e . , IR . 1053
Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs personnes

publics depuis 10 ans ont &té motivées principalement par..?

REGION CATEGORIE D'AGGLOMERATION
% Par un objectif
de santé
. o Ville de 2 000 Ville de 20 000 Ville de plus ..
publique lle-de Nord Nord Sud Sud Commune 319 999 & 99 999 de 100 000  Agglomération
France  ouest est ouest est rurale . . . parisienne
habitants habitants habitants

Sous-total au moins une
augmentation motivée par un 57% 63% 53% 61% 54% 53% 47% 58% 56% 59% 65%

objectif de santé publique

les cigarettes waditonnelles,  4B%  45% 44% 45% 46% 44%  38% 49% 42% 48% 45%
Les boissons sucrées 44% 49% 40% 46% 4%  45% 36% 45% 43% 46% 51%

La cigarette électronique 39% 44% 35% 41% 34% 39% 33% 42% 35% 40% 44%

La biére, les spiritueux 34% 36% 32% 37% 30% 32% 27% 34% 37% 35% 39%

Le vin 33% 36% 30% 37% 27% 33% 26% 32% 37% 34% 38%

L] L I
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Les objectifs poursuivis par une taxation specifique 209

de certains produits A

Q. Diriez-vous que les oug’m’entot!o[\s de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs per]soo5:nes
publics depuis 10 ans ont été motivées principalement par..?
TAILLE DU FOYER A DES ENFANTS
% Par un objectif
SOECIE dont au moins un dont au moins un
pulsgle une seule 2 personnes 3 personnes Oui enfant de moins de enfantde 13 a 17 ans
personne et plus 13 ans au fo
yer au foyer
Sous-total au moins une
augmentation motivée par un 57% 61% 54% 57% 55% 57% 49%
objectif de santé publique
Les cigarettes traditionnelles, o o o o o o o
le tabac d rouler 45% 44% 45% 45% 44% A47% 37%
Les boissons sucrées 44% 46% 44% 43% 44% 43% 38%
La cigarette électronique 39% 37% 38% A% 38% 40% 35%
La biére, les spiritueux 34% 30% 35% 35% 34% 38% 33%
Le vin 33% 31% 34% 33% 33% 38% 34%

L] L I
opimnionway POIUR A2PA
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Les objectifs poursuivis par une taxation specifique 288
de certains produits

. . . e . , IR : 1053
Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs personnes
publics depuis 10 ans ont &té motivées principalement par..?

PROXIMITE PARTISANE

% Par un objectif

de santé
publique La France Le Parti Europe écologie Majorité Les Le Rassemblement Sans préférence
insoumise socialiste - Les Verts présidentielle Républicains national partisane
Sous-total au moins une
augmentation motivée par un 57% 56% 62% 66% 83% 64% 44% 56%
objectif de santé publique
o8 cigarettes fraditionnelles, 45, 33% 51% 54% 72% 54% 33% 45%
Les boissons sucrées 44°% 38% 55% 51% 68% 50% 33% 44%
La cigarette électronique 39% 34% 42% 37% 61% 45% 30% 42%
La biére, les spiritueux 34% 32% 38% 46% 58% 29% 26% 33%
Le vin 33% 29% 37% 44% 53% 28% 26% 34%

L] L I
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Les objectifs poursuivis par une taxation speécifique
de certains produits

Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs

publics depuis 10 ans ont &té motivées principalement par..?

AR
S

1053

personnes

CONSOMMATEURS DE CONSC‘;’I'C‘::\"&TTET‘;RS BF  CONSOMMATEURSDE =~ CONSOMMATEURSDE = CONSOMMATEURS DE
% Par un objectif AU | TABAC TR T BOISSONS SUCREES VIN BIERE, SPIRITUEUX
de sgnté
SUIBIEE PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS
Sous-total au moins une
augmentation motivée par un 57% 58% 55% 50% 56% 66% 56% 55% 60% 56% 57% 59% 58% 57% 58% 54%
objectif de santé publique
Les cigarettes traditionnelles, o o o N o ° o ° ° ° ° o ° o o
le tabac a rouler 45% 48% 38% 35% 45% 38% 42% 46% 44% 40% 46% 45% 44% 45% 42% 43%
Les boissons sucrées 44°% 46% 33% 36% 43% 47% 42% 45% 43% 42% 43% 47% 47% 46% 41% 43%
La cigarette électronique 39% 42% 37% 30% 39% 48% 32% 39% 40% 34% 39% 39% 36% 40% 35% 37%
La biére, les spiritueux 34% 39% 39% 29% 35% 46% 35% 36% 33% 32% 34% 36% 39% 37% 29% 37%
Le vin 33% 37% 32% 31% 33% 42% 37% 33% 32% 35% 32% 39% 39% 35% 30% 42%

L] L I
opimnionway POIUR A2PA
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Les objectifs poursuivis par une taxation speécifique 209

de certains produits AR

. . . e . , IR . 1053
Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs personnes

publics depuis 10 ans ont &té motivées principalement par..?

REVENUS NETS ANNUELS
%Par un objectif SEXE o2 DU DU FOYER
d'accroissement
du re\{enu pour 18-24 25-34 35-49 50-64 65ans . Moins de Qe 24.000 € 42 000€
I'Etat Homme Femme CSP+ CSP- Inactif A moins de
ans ans ans ans et plus 24000€ 42 000 € ou plus

Sous-total au moins une

augmentation motivée par un 5 5 o o N N o o ° o ° o °
objectif d'accroissement 76% 79% 73% 82% 78% 76% 74% 74% 78% 76% 74% 79% 78% 72%

du revenu pour I'Etat

Le vin 65% 65% 65% 65% 65% 67/% 64% 64% 66% 65% 64% 68% 66% 61%

La biére, les spiritueux 64% 64% 64% 56% 67% 67% 64% 64% 67% 66% 61% 66% 66% 61%

La cigarette électronique 59% 61% 59% 44% 58% 64% 62% 60% 61% 60% 58% 62% 62% 57%

Les boissons sucrées 54% 54% 53% 55% 5bl% 59% 5% 53% 54% 55% 52% 57% 56% 50%

les cigarettes traditionnelles,  gger BBy B2y  37% 53% 57% 57% 52% 57% 55% 50% 56%  56%  50%

le tabac a rouler

opinionway po:UR A2PA
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Les objectifs poursuivis par une taxation specifique 209

de certains produits AR

1053

Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs personnes

publics depuis 10 ans ont &té motivées principalement par... ?

%Par un objectif REGION CATEGORIE D'AGGLOMERATION

d'accroissement

du revenu pour
I'Etat

Ville de 2 000 Ville de 20 000 Ville de plus
a19 999 a 99 999 de 100 000
habitants habitants habitants

lle-de- Nord Nord Sud Sud Commune

France  ouest est ouest est rurale parisienne

Agglomération

Sous-total au moins une

augmentation motivée par un 5 o 0 0 0 o 0 0 0 o
objectif d'accroissement 76% 76% 78% 75% 78% 72% 79% 75% 73% 76% 74%

du revenu pour I'Etat

Le vin 65% 62% 69% 61% 71% 65% 1% 68% 61% 65% 60%

La biére, les spiritueux 64% 62% ©67% 60% 67/% 66% 70% 65% 61% 64% 59%

La cigarette électronique 59% 55% 64% 57% 63% 58% 65% 57% 62% 58% 55%

Les boissons sucrées 54% 49% 59% 52% 57% 53% 61% 55% 54% 52% 46%

es cigarettes traditionnelles, g3, B3% 54% 53% 52% 54%  59% 50% 56% 51% 52%

le tabac a rouler

opinionway po:UR A2PA
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Les objectifs poursuivis par une taxation specifique 209

de certains produits A

1053

Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs personnes

publics depuis 10 ans ont &té motivées principalement par..?

%Par un objectif TAILLE DU FOYER A DES ENFANTS
d'accroissement
du revenu pour U | 3 ..dontau moins un ..dont au moins un
I'Etat ne seule 2 personnes pe;solnnes Oui enfant de moins de enfantde 13 a17 ans
personne et plus 13 ans au foyer au foyer
Sous-total au moins une
augmentation motivée par un 0 o o o o o o
objectif d'accroissement 76% 79% 74% 79% 75% 73% 76%
du revenu pour I'Etat
Le vin 65% 66% 64% 66% 66% 62% 65%
La biére, les spiritueux 64% 66% 63% 64% 65% 62% 66%
La cigarette électronique 59% 59% 60% 59% 61% 60% 65%
Les boissons sucrées 54% 50% 54% 56% 55% 56% 60%
Les cigarettes traditionnelles, 53, 509 53% 54 55 52 682Y%
le tabac & rouler ° ° ° ° ° ° °
opinionway Po:UR A2PA 42



Les objectifs poursuivis par une taxation specifique 209

de certains produits A

1053

Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs personnes

publics depuis 10 ans ont é&té motivées principalement par...

%Par un objectif PROXIMITE PARTISANE

d'accroissement

du revenu pour

I'Etat La France Le Parti Europe écologie Maijorité Les Le Rassemblement Sans préférence
a insoumise socialiste - Les Verts présidentielle Républicains national partisane
Sous-total au moins une
augmentation motivée par un 0 o o o o o o o
objectif d'accroissement 76% 90% 14% 69% 56% 79% 84% %
du revenu pour I'Etat
Le vin 65% 1% 62% 54% 46% 72% 713% 62%
La biére, les spiritueux 64% 68% 61% 52% A% N% 74% 63%
La cigarette électronique 59% 66% 57% 61% 37% 55% 70% 55%
Les boissons sucrées 54% 62% 44% 46% 31% 50% 66% 53%
Les cigarettes traditionnelles, o ° o N o ° ° o
53% 67% 48% 44% 28% 46% 65% 52%

le tabac a rouler

opinionway po:UR A2PA
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Les objectifs poursuivis par une taxation speécifique 209

de certains produits AR

. . . e . , IR . 1053
Q. Diriez-vous que les augmentations de la taxation spécifique de chacun des produits suivants décidées par les pouvoirs personnes

publics depuis 10 ans ont é&té motivées principalement par...

CONSOMMATEURS

CONSOMMATEURS DE CONSOMMATEURS CONSOMMATEURS CONSOMMATEURS
AeI@VIoNoloJ[eidlM CIGARETTES [ TABAC E?.Eg':'?zl.o“:ﬁg; DE BOISSONS SUCREES DE VIN DE BIERE, SPIRITUEUX
d'accroissement
du revenu pour
I'Etat PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS

Sous-total au moins une

augmentation motivée par un 5 s o o o o o o o ° ° ° ° ° °
objectif d'accroissement 76% /3% 82% 80% 76% 80% 77% 75% 79% 79% 77% 75% 77% 75% 83% 74%

du revenu pour I'Etat

Le vin 65% 62% 68% 68% 66% 58% 62% 66% 67% 63% 67% 61% 61% 64% 70% 58%

La biére, les spiritueux 64% 60% 58% 70% 64% 53% 64% 63% 66% 66% 65% 64% 60% 62% 71% 62%

La cigarette électronique 59% 57% 62% 69% 60% 50% 67% 60% 59% 65% 60% 6l% 63% 59% 65% 61%
Les boissons sucrées 54% 53% 64% 63% 56% 51% 56% 54% 56% 56% 56% 53% 53% 53% 59% 57%

Les cigarettes traditionnelles, o o o o o o o o 0 ° ° o o o o
le tabac & rouler 53% 51% 59% 64% 54% 61% 58% 5b2% 55% 58% 53% b5% 56% 54% 57% 57%

opinionway Po:UR A2PA a4



L’évaluation du montant de la taxation spécifique
de différents produits

Q. Selon vous, quel est le montant de la taxation spécifique que vous payez chaque mois pour votre consommation de chacun
de produits suivants ?

Question posée uniquement aux consommateurs pour chaque type de produit Moins Montant

deb0 € moyen

UL o
Des cigarettes traditionnelles, du tabac & rouler 45% % 13% 80%) 12€7O
Base:768 personnes | [ | |

Du vin %Q | 18% 80% 11€30
Base : 918 personnes

Des boissons sucrées @ l 19% 78% 9€4O
Base : 947 personnes

La cigarette électronique 12% 85% 8€9O
Base : 765 personnes

De la biére, des spiritueux l 17% 80% 8€9O
Base : 905 personnes

@ O euros Entre 1 et 49 euros Entre 50 et 100 euros @ Plus de 100 euros NSP

L] - I
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L'evaluation du montant de la taxation spécifique

de différents produits

Q. Selon vous, quel est le montant de la taxation spécifique que vous payez chaque mois pour votre consommation de chacun

de produits suivants ?
Question posée uniquement aux consommateurs pour chaque type de produit

SEXE AGE STATUT REVENUDSUNFEgsEI-}?NNUELS
Mont(ont )
moyen (en € . De 24000 €
domme romme 53 38 3540 SR s OSP osr- et JEOSS omonede G0S

Des cigarettes traditionnelles,

du tabac & rouler 12,7 134 121 86 16 145 186 71 154 132 10] 15,0 14,4 10,5
Base : 768 personnes

Du vin 11,3 141 85 339 15 7,2 65 97 106 101 128 7,2 9,3 91
Base : 918personnes

Des boissons sucrées 9,4 10,7 82 281 98 7,7 6,3 6,9 10,1 8,5 9,6 8,5 91 6,2
Base : 947personnes

La cigarette électronique 8,9 132 4,7 532 6, 6,3 3,7 3,0 5,3 6,2 14,4 5,5 5,0 4,6
Base : 765personnes

De la biére, des spiritueux 8,9 10,0 7,8 19,1 1,1 5,4 8,2 8,1 8,7 8,9 9,2 7.4 8,6 74
Base : 905personnes

opinionway po:UR A2PA a6



L'evaluation du montant de la taxation spécifique
de différents produits

Q. Selon vous, quel est le montant de la taxation spécifique que vous payez chaque mois pour votre consommation de chacun
de produits suivants ?

Question posée uniquement aux consommateurs pour chaque type de produit

REGION CATEGORIE D'AGGLOMERATION
Montant

moyen (en €)

Ville de 2 000 Ville de 20 000 Ville de plus

lle-de-  Nord Nord Sud Sud Commune Agglomération

France ouest est ouest est rurale 19999 499 999 de 100 000 arisienne
habitants habitants habitants P
Des cigarettes traditionnelles,
g '|2,7 13,7 14,7 10,9 9,4 13,3 1,5 15,3 9,0 13,2 14,1

du tabac a rouler
Base : 768 personnes

Du vin 1,3 11,3 8,2 12,0 54 16,3 6,4 6,9 25,6 10,4 12,1

Base : 918personnes

Des boissons sucrées 9,4 10,4 8,0 7,2 4,9 14,0 59 8,4 17,2 8,3 10,3

Base : 947personnes

La cigarette électronique 8,9 5,1 5,0 5,2 3,6 21,8 3,8 3,4 31,9 6,9 5,1

Base : 765personnes

De la biére, des spiritueux 8,9 9,3 7,8 9,5 4,7 10,9 6,7 6,0 13,1 9,7 9,7

Base : 905personnes
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L'evaluation du montant de la taxation spécifique
de différents produits

Q. Selon vous, quel est le montant de la taxation spécifique que vous payez chaque mois pour votre consommation de chacun
de produits suivants ?

Question posée uniquement aux consommateurs pour chaque type de produit

TAILLE DU FOYER A DES ENFANTS
Montant
moyen (en€) ..dontau moins un ..dont au moins un
Une seule 3 personnes . . <
2 personnes Oui enfant de moins de enfant de 13 & 17 ans
personne et plus
13 ans au foyer au foyer

Des cigarettes traditionnelles,
du tabac & rouler 12,7 17,8 10,2 1,9 13,5 13,6 17,0

Base : 768 personnes

Du vin n3 6,6 11,2 14,3 8,4 12,4 91

Base : 918personnes

Des boissons sucrées 9,4 7,5 7,6 12,2 7,4 1,4 84

Base : 947personnes

La cigarette électronique 8,9 6,5 3,8 14,6 5,2 6,1 5,8

Base : 765personnes

De la biére, des spiritueux 8,9 6,2 91 10,3 7,0 10,4 8,3

Base : 905personnes
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opinionway roux  A2PA a8



L'evaluation du montant de la taxation spécifique

de différents produits

Q. Selon vous, quel est le montant de la taxation spécifique que vous payez chaque mois pour votre consommation de chacun

de produits suivants ?
Question posée uniquement aux consommateurs pour chaque type de produit

CONSOMMATEURS
DE CIGARETTE
ELECTRONIQUE

CONSOMMATEURS DE
CIGARETTES [ TABAC
Montant

CONSOMMATEURS
DE BOISSONS SUCREES

CONSOMMATEURS

DE VIN

CONSOMMATEURS
DE BIERE, SPIRITUEUX

moyen (en €)

PETIT MOYEN GROS PETIT MOYEN GROS

PETIT MOYEN GROS

PETIT MOYEN

GROS

PETIT MOYEN GROS

Des cigarettes traditionnelles,
du tabac & rouler 12,7 38 286 326 92 310 186 99 N9 194 17 80 180 93 136 259
Base : 768 personnes
Du vin 1,3 98 336 102 95 305 121 N2 106 129 89 89 259 93 11 265
Base : 918personnes
Des boissons sucrées 9,4 gl 194 1006 85 164 N2 76 93 139 94 55 171 83 76 224
Base : 947personnes
La cigarette électronique 8,9 8 13 80 79 127 123 108 58 88 100 48 10,7 96 56 14
Base : 765personnes
De la biére, des spiritueux 8,9 68 166 109 70 159 128 74 84 123 77 81 164 62 104 219
Base : 905personnes
49
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PARIS ® BORDEAUX ® VARSOVIE ®« CASABLANCA e ABIDJAN

Fondé en 2000 sur cette idée
radicalement innovante pour
I'époque, OpinionWay a été
précurseur dans [
renouvellement des pratiques de
la profession des études
marketing et d’opinion.

Forte d'une croissance continue
depuis sa création, I'entreprise n'a
eu de cesse de s'ouvrir vers de
nouveaux horizons pour mieux
adresser toutes les
problématiques  marketing et
sociétales, en intégrant A ses
méthodologies le Social Média
Intelligence, I'exploitation de la
smart data, les dynamiques
créatives de co-construction, les
approches communautaires et le
storytelling.

Aujourd’hui  OpinionWay poursuit
sa dynamique de croissance en
s'implantant  géographiquement
sur des zones a fort potentiel que
sont 'Europe de l'est et I'Afrique.

ESOMAR*

Corporate

afao
IS0 20252}

Etude marketing
et d’opinion
AFNOR CERTIFICATION

Enable today, shape tomorrow

C’est la mission qui anime les
collaborateurs d’'OpinionWay et
qui fonde la relation qu’ils tissent
avec leurs clients.

Le plaisir ressenti a apporter les
réponses aux questions
quils se posent, & réduire
lincertitude sur les décisions
a prendre, & tracker les insights
pertinents et a co-construire les
solutions d’avenir, nourrit tous les
projets sur lesquels ils
interviennent.

Cet enthousiasme associé a un
véritable godt pour I'innovation et
la transmission expliquent que nos
clients expriment une haute
satisfaction aprés chaque
collaboration - 8,9/10, et un fort
taux de recommandation - 3,88/ 4.

Le plaisir, 'engagement et la
stimulation intellectuelle sont les
trois mantras de nos interventions.

Restons connecteés !

OfXHink f

Recevez chaque semaine nos derniers résultats
d’'études dans votre boite mail en vous abonnant
a notre newsletter !

Je m'abonne

Votre contact OpinionWay

Frédéric Micheau
Directeur général adjoint
Directeur du Pdle opinion

Tel: 0181818300
fmicheau@opinion-way.com


https://twitter.com/opinionway
https://www.facebook.com/opinion.way
https://www.linkedin.com/company/opinionway
http://www.opinion-way.com/
https://www.opinion-way.com/fr/newsletter/
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