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Methodologie




Méthodologie

» Méthodologie : Etude quantitative en ligne auprés de Francais agés de 25 ans et plus, vivant dans
un foyer dont les revenus sont supérieurs a 48 000 euros nets par an (échantillon représentatif des
Top 10 % en revenus sur des criteres de sexe, d'age, de CSP et de région, de catégorie de commune
et de revenu, source INSEE Enquéte patrimoine 2004).

» Taille d’échantillon : 529 répondants au global.

» Mode d’interrogation : I'échantillon est interrogé en ligne sous systeme CAWI (Computer Assisted
Web Interview).

» Rétribution des répondants : sous forme d’incentives
» Questionnaire : d'une durée de 15 minutes environ.
» Dates de terrain : du 14 au 18 janvier 2010

» OpinionWay rappelle par ailleurs que les résultats de ce sondage doivent étre lus en tenant
compte des marges d'incertitude : 4 a 5 points au plus pour un échantillon de 500 répondants.
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Condition de diffusion et de réalisation

» Conditions de diffusion de l'étude : les résultats de cette étude sont I'entiére
propriété de B for Bank et du groupe Express Roularta qui peuvent s'ils le
souhaitent en faire une diffusion qui sera soumise pour validation a OpinionWay. En
outre toute diffusion a des fins de reprise presse devra comporter un encart rappelant
que l'étude a été réalisée par OpinionWay, la méthodologie précise (mode de
recueil, taille d’échantillon et mode de représentativité) ainsi que les dates de recueil
des données.

» Application de la norme ISO : OpinionWay a réalisé ce projet /cette étude en appliquant les
procédures et regles de la norme ISO 20252.
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Résultats




Profil de la cible




Sexe, age, région, CSP

Sexe

490/, -
\ ' / 51%

™ Hommes ® Femmes

Age
10%0 17%06
‘ 1 25_34 ans
/ 35-49 ans
50-64 ans

65 ans et plus

33% \

Moyenne : 42,7 ans

40%0

Réaion CSP du Revenus annuels
9 répondant nets du foyer
CSPA De 48.000 & moins

(Agriculteurs, art/com, chefs d’entreprises,
cadres, professions libérales)

CSPB
(Encadrement, techniciens)

38%

62%

CSP C
(Employés, ouvriers

m Région parisienne Province

Inactifs
(Retraités, sans activités professionnelles)
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De 60.000 a moins
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3k
&
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Consommation et pratiques culturelles




Evolution des dépenses en terme de pratiques culturelles

Q10 : Globalement, sur les 12 derniers mois par rapport aux 12 mois précédents, diriez-vous que votre

budget pour vos pratiques culturelles est plutot...

7%

En baisse /

En hausse

Resté le méme

63%
° Inactifs : 72%

Revenus > 72000 € : 72%

Q11 : Et, toujours au global, diriez-vous que ce sont des dépenses ...

Dont vous pouvez vous passer 199%

Auxquelles vous ne touchez pas,

16% qui sont indispensables pour vous

Que vous ajustez selon vos
disponibilités financieres
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Choix entre pratiques culturelles et dépenses

Q12 : Vous arrive t-il de devoir choisir entre vos pratiques culturelles et un autre type de dépenses ?

Oui, souvent

Oui: 61% CSPC : 77%

Oui, de temps en temps Province : 64%

CSPA : 54%

Non, jamais .

Revenus > 72000 € : 51%

Région parisienne : 44%
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Autre type de dépense —

Q13 : Vous nous avez dit devoir choisir entre vos pratiques culturelles et un autre type de dépense. Au profit
de quel(s) autre(s) poste(s) de dépenses ?

Achats et dépenses

Achats alimentaires

Besoins de la famille et aide aux enfants (financiere,
éducation, activités ...)

Achats de vétements/shopping
Travaux d'aménagement et décoration maison

Paiement des factures (loyer, chauffage, électricité ...),
des impots

Dépenses imprévues, travaux et réparations diverses
(voitures ...)

Achat d'équipements maison et matériel électroménager
Dépenses courantes et quotidiennes

Dépenses médicales (pharmacie, soins dentaires ...)
Paiement ou remboursement de crédit (immobilier ...)

Achat de mobilier
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77%

18%

16%

11%

10%

9%

8%

6%
6%
4%
3%
2%

Loisirs
Voyages, vacances

Activités de loisirs (sorties, restaurant...)
Activités sportives
Economie - épargne

Economie, épargne

Placements financiers et épargne retraite

23%

15%

8%

4%

7%

5%

3%
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Fréequence des activites (1/2)

Q15 : A quelle frequence effectuez-vous chacune des activités suivantes ?

1440
§-M

Ecoute de musique

O,

B Tous les jours ou presque Plusieurs fois par semaine Environ une fois par semaine
Au moins une fois par mois Moins souvent M Jamais
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Fréequence des activites (2/2)

Q15 : A quelle fréquence effectuez-vous chacune des activités suivantes ?

Aller au cinéma . 36% , 40% . g,.

Aller au théatre 3. ﬁ 39% . 25%. -

Visiter un musée / une exposition 3. 160/3 549% . 190/3 g
Aller a un concert 2. 9ﬂ 47% . 26%' .

Effectuer un voyage culturel 2’5$ 50% . 30% . g

B Au moins une fois par semaine ™ Au moins une fois par mois Plusieurs fois par an ™ Moins souvent B Jamais
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Motivations

Q14 : Toujours concernant vos pratiques culturelles, quelles sont vos motivations ?

Vous divertir, vous amuser ‘ 2%
Vous changer les idées, décompresser 'E?%
Etoffer votre culture générale, progresser ‘ 51%

Pouvoir passer du temps avec vos proches ' 50% > | 25-34ans:60%

Découvrir de nouveaux horizons (nouvelles cultures, ' 14%%
nouveaux artistes)

Ressentir une émotion ‘ 42 %o

Rencontrer / échanger avec des personnes qui ‘ 30% > | 25-34ans: 19%

partagent les mémes centre d'intérét

Assouvir une passion ‘ 24%
Etre surpris . 23%
Transmettre a vos proches une passion ‘1?%

Autres ‘ 1%

Nombre moyen de motivations citées : 4,2
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Motivation principale

Q14b : Et votre motivation principale ?

Vous changer les idées, décompresser
Vous divertir, vous amuser
Pouvoir passer du temps avec vos proches

Etoffer votre culture générale, progresser

Découvrir de nouveaux horizons (nouvelles cultures,
nouveaux artistes)

Ressentir une émotion

Assouvir une passion

Rencontrer / échanger avec des personnes qui
partagent les memes centre d'interét

Transmettre a vos proches une passion

Etre surpris

‘ 25% S CSPC : 38%

1]
‘ 21% > CSPB : 27%
. 15%
‘ 120
‘ 10%0 > Inactifs : 17%
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Sources d’information pour les activités

Q16 : Pour chacune de ces pratiques, qui consultez-vous pour effectuer vos choix ?

Nombre
Vos proches Publicités Avis/Commentaires Newsletters Critiques des moyen de
des internautes professionnels  sources
Ecoute de musique 61% ‘ ﬂ 141', EL' 29%' 1.2
517 ’
Aller au cinéma 8%, ' 130/’ 1?0/' 1[.:‘ 230;.1' 1.3
488 '
Lecture de livres £5%5 ' 23%' 13%' 5" 4704 ' 1,5
509
Eff n
ectuer u :lj&t;ayg; E400 ' IE‘V‘ I[F‘ 5"' J1% ' 1,2
Visiter un musee / une o o o o o
exposition 3% 16 14 9 42%4 1,3
483
Aller & un concert 50%p ' IT%' l'ﬂ Hf' 40%0 1,3
434
Aller au théatre 4% lgf' 159 ‘ﬂ 46% 1,3
409
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Conseils donnés sur des sorties ou pratiques culturelles

Q17 : Vous-méme, vous arrive t-il de recommander des sorties ou pratiques culturelles...

...autour de vous, a vos proches ...sur Internet (forum, blogs...) ?
(collégues, amis, famille) ?

Oui, souvent g 17% Oui, souvent ’4%
Oui : 94% Oui : 45%
Oui, de temps en temps d 61% Oui, de temps en temps J 19%

Oui, mais tres rarement .16% Oui, mais tres rarement . 22%

Non, jamais . 6% Non, jamais -55%
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Dernier coup de cceur culturel

Filmvé=

(/i ueVoya%(lectrUlturel
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Moyen privilégié pour effectuer les achats culturels

Q18 : Généralement, comment effectuez-vous vos achats ?

Directement sur place, Dans un Sur Internet
sur le lieu de la sortie ... magasin/boutique
distribuant ce type de
produit
Places de cinéma 77% ' Ei, E',
484
Billet pour un musée / une exposition 60% ' lgu;' zlu;’
474
Billet de théatre | 28%a ' 28%% ' 44%% '
405
Ticket de concert ﬂ 36% 46%o0
428
Achat de livres 67% ' 33% '
482
Achat de musique B ' — '
489

3% b3% '

Billets / réservations pour vos voyages culturels
429
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Réservations a I'avance ou au dernier moment ?

Q19 : Et généralement, est-ce ...

Billets / réservations pour vos voyages culturels 91% . EI‘%‘
445
Ticket de concert B6%o ' 14‘%'
427
Billet de théétre 3% ‘ 2 5% '
405
Billet pour un musée / une exposition J3% ‘ 65% '
477
Places de cinéma | 23%e ' T '
484

A lavance Au dernier moment
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Annexes




Patrimoine financier

Moins de 10 000 € llE%
De 10 000 a moins de 30 000 € I 15%
De 30 000 a moins de 50 000 € ‘13%
De 50 000 & moins de 100 000 € J17o%
De 100 000 & moins de 200000€ | ff12%

Plus de 200 000 € llﬂ%

Ne souhaite pas le communiquer lzn%
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Composition du foyer — Personne décisionnaire

Composition Personne décisonnaire en
du foyer terme d’investissements
|/ Epargne
Mon/Ma conjoint/e g2 0 . Vous décidez conjointement | ezg ‘
) avec votre conjoint(e)
Des enfants de moins de 15 ans | 33%o ' Vous-méme | 39%, ‘
Des enfants de plus de 15 ans | 32%ao ‘ Mon/Ma conjoint(e)gt'
D'autres personnes _‘5% Une autre personne ‘ 1%

Personne d'autres, je vis seul '3%
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