
LE VEGANISME EN QUESTIONS

#BalanceTonPorc
Anatomie d'une levée de boucliers généralisée 

#RéputationTime17



Pourquoi ce choix méthodologique? 

Pour mettre en regard: 

La traduction 

DU MOUVEMENT 

dans l’opinion publique 

dans la population française 

La perception 

du mouvement 

à l’endroit où il est né, 

où il s’est incarné. 

En ligne



Cette enquête auprès du grand public a été conduite dans notre omnibus. Un omnibus est une seule enquête qui est 
utilisée pour l’administration de plusieurs questionnaires successifs pour des clients différents. 

L’interrogation se déroule comme suit :

Les répondants reçoivent un e-mail 
individualisé les invitant à exprimer leur 

opinion et rappelant les conditions de 
l’enquête (anonymat, respect des règles de 

la CNIL, possibilité de ne pas répondre)

Par un simple clic sur le lien figurant dans 

le mail, la personne est redirigée 

automatiquement sur le questionnaire 

hébergé par OpinionWay sur son serveur 

sécurisé

2 3

Les personnes interrogées sont issues de 

Newpanel, le panel d’OpinionWay 
composé de plus de 100 000 personnes

1

Un terrain

Grand public
Echantillon de
1008 personnes
représentatif de la population française de 18 ans et + 
interrogées en ligne les 6 et 7 décembre 2017
(méthode des quotas)

HOW TO
APPROCHE QUANTITATIVE



Nous récupérons l’ensemble des publications sur les 3 derniers mois

soit 606 219 contenus.

LA REQUÊTE
#balancetonporc “balance ton porc”

+

HOW TO
SOCIAL MEDIA RESEARCH



L’aspect massif de ce mouvement n’est plus à prouver
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Courbe de visibilité de « Balance ton porc » entre le 22 septembre et le 13 décembre 2017
Tous supports confondus

606 219 
messages



Un niveau d’engagement très
fort sur Twitter : 75% de
retweets.

Répartition des mentions de #balancetonporc (3 derniers mois)

Twitter comme 

caisse de 

résonnance et outil 

de mobilisation



Quand on extrait Twitter, on voit 

l’implication de la presse

Répartition des sources les plus prolixes (en excluant Twitter)

143

146

152

155

182

195

231

369

581

1983

lefigaro.fr

causeur.fr

lci.fr

marianne.net

forum.hardware.fr

lexpress.fr

lemonde.fr

huffingtonpost.fr

francetvinfo.fr

instagram.com



La part des gens qui connaissent #balancetonporc au sein de
la population française

Oui et vous voyez 
bien à quoi cela 

correspond
Non, 

jamais

59% 23% 17%Echantillon de 1008 
personnes représentatifs de 

la population française 
âgée de 18 ans et +

• Q. AVEZ-VOUS ENTENDU PARLER DU MOT- DIÈSE / HASHTAG « #BALANCETONPORC » ... ?

Oui mais vous ne 
voyez pas bien à 

quoi cela 
correspond

82% 
des personnes interrogées ont entendu parler du 

hashtag



41%

Une proportion qui se confirme sur Twitter

59%

Sur la base de 194 420 messages
En France, 50% des twitternautes sont des femmes/hommes 



Les internautes 
cherchent à 

dessiner

Les contours du 

phénomène

Google Suggests pour « balance ton porc », France, décembre 2017



VU DE L’INTERIEUR



Le message à l’origine du mouvement

https://twitter.com/LettreAudio/statuses/918872353727184898


Les premiers tweets les plus partagés sont des témoignages

https://twitter.com/celia_yac/statuses/925318993979805696
https://twitter.com/MelieGodart/statuses/919585647740022785


Du côté des internautes et des espaces participatifs des médias, les 
conclusions sont bien plus partagées

« Il y a des violences qui ne sont pas traitées dans notre société , les réseaux sociaux sont de 
nouveaux outils pour prendre la parole et libérer certaines souffrances » FB Libération

« Pourquoi faut il 10 ans pour se plaindre? Ce genre d histoire remonte toujours 10 ans après 
quand faut payer les liftings, 10 ans ppur se plaindre de viol faut en vouloir ou sacre 
investissement....» FB Le Parisien

« le harcèlement, rien de plus facile à inventer pour calomnier quelqu'un ! si bien entendu ce 
harcèlement existe, il faut dénoncer "son porc" en justice. » 20Minutes.fr

« Sauf que sur ce hashtag, on a au moins 10% de vraies victimes, et tout le reste sont des 
féministes qui soient inventent des histoires pour avoir un max de retweet ou confondent 
harcèlement avec tout et n'importe quoi. » FB Le Parisien

https://www.facebook.com/147126052393/posts/10155701244172394
https://www.facebook.com/36550584062/posts/10156126505824063
https://www.20minutes.fr/article/2151895/commentaires/1
https://www.20minutes.fr/article/2151895/commentaires/1
https://www.facebook.com/36550584062/posts/10156126505824063


DU POINT DE VUE DE LA
POPULATION FRANÇAISE



La signification du hashtag

44%

• Q. POUR VOUS, L'USAGE DU MOT- DIÈSE / HASHTAG  
« #BALANCETONPORC » ... ?

Constitue une attaque sans preuve, c'est de la diffamation

Non

54%

Oui

• Q. POUR VOUS, L'USAGE DU MOT- DIÈSE / HASHTAG  
« #BALANCETONPORC » ... ?

Relève de la délation

48%

Non

49%

Oui

Echantillon de 1008 
personnes représentatifs de 

la population française 
âgée de 18 ans et +



La signification du hashtag

36%

• Q. POUR VOUS, L'USAGE DU MOT- DIÈSE / HASHTAG  « #BALANCETONPORC » ... ?

Permet de faire évoluer les mentalités

Non

62%

Oui

Echantillon de 1008 
personnes représentatifs de 

la population française 
âgée de 18 ans et +



15 place de la République 75003 Paris

« Notre mission est de permettre à nos clients de comprendre de manière simple et rapide 
leur environnement actuel et futur, pour mieux décider aujourd’hui, agir demain et imaginer après-demain. » 

15 place de la République

Suivez-nous ! 

opinion-way.com

01 81 81 83 00 

https://www.facebook.com/pg/opinion.way
https://twitter.com/opinionway
https://www.linkedin.com/company/52809
http://www.opinion-way.com/

