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Méthodologie Méthodologie Méthodologie  

 
  Étude réalisée auprès d’un échantillon de 1028 personnes, représentatif de la population française 

âgée de 18 ans et plus.  

  L’échantillon a été constitué selon la méthode des quotas, au regard des critères de sexe, d’âge, de catégorie 
socioprofessionnelle, de catégorie d’agglomération et de région de résidence. 

  Mode d’interrogation: L’échantillon a été interrogé en ligne sur système Cawi (Computer Assisted Web 
Interview).  

  Dates de terrain: les interviews ont été réalisées du 2 au 5 septembre 2011. 
 
  OpinionWay rappelle par ailleurs que les résultats de ce sondage doivent être lus en tenant compte des 

marges d'incertitude : 2 à 3 points au plus pour un échantillon de 1000 répondants. 

  OpinionWay a réalisé cette enquête en appliquant les procédures et règles de la norme ISO 20252.  
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Principaux enseignements 1 Les Français et le Made in France 
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La priorité est-elle donnée au Made in France ? 

Q : Quand vous avez le choix, donnez-vous la priorité aux produits « Made in France » ? 
 

Ensemble des Français 

0% 

2% 

7% 

56% 

35% 

91% 

9% 

Homme Femme 

Sexe 

90% 91% 

10% 8% 

Oui, tout à fait 

Oui, plutôt 

Non, plutôt pas 

Non, pas du tout 

NSP 

18-24 
ans 

35-49 
ans 

25-34  
ans 

Age 

81% 89% 89% 

19% 10% 11% 

50-64 
ans 

65 ans 
 et + 

94% 95% 

6% 5% 
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La priorité est-elle donnée au Made in France ? 

CSP+ Inactifs CSP- 

Catégorie socio-professionnelle 

89% 89% 94% 

11% 11% 6% 

Q : Quand vous avez le choix, donnez-vous la priorité aux produits « Made in France » ? 
 

Ensemble des Français 

0% 

2% 

7% 

56% 

35% 

91% 

9% 

Oui, tout à fait 

Oui, plutôt 

Non, plutôt pas 

Non, pas du tout 

NSP 
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Principaux enseignements 2 Les Français et le potentiel de création d’emplois des entreprises 
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Perception du potentiel de création d’emploi suivant le type d’entreprise 

Q : D’après vous, pour chacun des types d’entreprise suivants, leur potentiel de création d’emploi en France est-il très, 
assez, peu ou pas du tout important ? 

Ensemble des Français 

Homme Femme 

Sexe 

18-24 
ans 

35-49 
ans 

25-34  
ans 

Age 

50-59 
ans 

60 ans 
 et + 

84% 85% 

70% 70% 

57% 71% 

49% 59% 

77% 90% 81% 85% 88% 

68% 64% 69% 71% 73% 

62% 76% 65% 63% 57% 

57% 57% 57% 52% 48% 
20% 

23% 

29% 

33% 

34% 

42% 

41% 

52% 

32% 

28% 

25% 

13% 

13% 

6% 

5% 

1% 

1% 

1% 

0% 

1% Les PME 

Les TPE (Très petites 
entreprises) 

Les grandes 
entreprises 

Les auto-
entrepreneurs 

Total 
Important 

Très 
important 

Plutôt important Plutôt pas 
important NSP 

Pas important 
du tout 

85% 

70% 

65% 

54% 
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Perception du potentiel de création d’emploi suivant le type d’entreprise 

Q : D’après vous, pour chacun des types d’entreprise suivants, leur potentiel de création d’emploi en France est-il très, 
assez, peu ou pas du tout important ? 

Ensemble des Français 

88% 79% 88% 

71% 64% 74% 

65% 67% 62% 

53% 56% 53% 20% 

23% 

29% 

33% 

34% 

42% 

41% 

52% 

32% 

28% 

25% 

13% 

13% 

6% 

5% 

1% 

1% 

1% 

0% 

1% Les PME 

Les TPE (Très petites 
entreprises) 

Les grandes entreprises 

Les auto-entrepreneurs 

Total 
Important 

Très 
important 

Plutôt important Plutôt pas 
important NSP 

Pas important 
du tout 

85% 

70% 

65% 

54% 

CSP+ Inactifs CSP- 

Catégorie socio-professionnelle 

Du public Du privé 

Type de salarié 

82% 82% 

72% 65% 

69% 65% 

63% 53% 
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L’aide aux TPE, un sujet prioritaire pour le futur Président ? 

Q : Selon vous, pour le futur Président de la République, l’aide aux TPE (Très Petites Entreprises) doit être un sujet… ? 
 

Ensemble des Français 

1% 

0% 

11% 

65% 

23% 

88% 

11% 

Homme Femme 

Sexe 

86% 89% 

14% 10% 

Tout à fait prioritaire 

Plutôt prioritaire 

Plutôt pas prioritaire 

Pas du tout prioritaire 

NSP 

18-24 
ans 

35-49 
ans 

25-34  
ans 

Age 

78% 85% 89% 

22% 13% 11% 

50-64 
ans 

65 ans 
 et + 

87% 92% 

11% 8% 
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L’aide aux TPE, un sujet prioritaire pour le futur Président ? 

CSP+ Inactifs CSP- 

Catégorie socio-professionnelle 

84% 88% 89% 

15% 11% 10% 

Q : Selon vous, pour le futur Président de la République, l’aide aux TPE (Très Petites Entreprises) doit être un sujet… ? 
 

Ensemble des Français 

1% 

0% 

11% 

65% 

23% 

88% 

11% 

Tout à fait prioritaire 

Plutôt prioritaire 

Plutôt pas prioritaire 

Pas du tout prioritaire 

NSP 
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Principaux enseignements 3 Les Français et le fait main 
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Perception du fait main par les Français 

Q : Etes-vous tout à fait, plutôt, plutôt pas ou pas du tout d’accord avec les affirmations suivantes concernant l’achat directement 
auprès d’un créateur d’un produit fait main et confectionné en France ? 
 

Ensemble des Français 

7% 

18% 

16% 

21% 

24% 

22% 

33% 

47% 

48% 

22% 

43% 

48% 

58% 

55% 

61% 

55% 

47% 

48% 

54% 

31% 

30% 

17% 

17% 

15% 

9% 

5% 

2% 

16% 

8% 

5% 

3% 

3% 

1% 

3% 

0% 

1% 

1% 

0% 

1% 

1% 

1% 

1% 

0% 

1% 

1% 
Cela permet de préserver le savoir-faire 

national et régional 

Cela permet de créer ou maintenir des 
emplois en France 

C’est un acte citoyen 

C’est la garantie d’acheter des produits de 
qualité 

C’est la garantie d’acheter des produits 
originaux 

Cela rend l’achat plus convivial 

C’est la garantie d’un produit dont la 
fabrication et la commercialisation 

respectent l’environnement 

C’est du luxe 

C’est la possibilité d’acheter moins cher 

Total 
D’accord 

Tout à fait d’accord Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord NSP Pas d’accord du tout 

96% 

94% 

88% 

83% 

79% 

79% 

64% 

61% 

29% 
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Perception du fait main par les Français 
Top 3 

Q : Etes-vous tout à fait, plutôt, plutôt pas ou pas du tout d’accord avec les affirmations suivantes concernant l’achat directement 
auprès d’un créateur d’un produit fait main et confectionné en France ? 
 

Ensemble des Français Homme Femme 

Sexe 

18-24 
ans 

35-49 
ans 

25-34  
ans 

Age 

50-64 
ans 

65 ans 
 et + 

33% 

47% 

48% 

55% 

47% 

48% 

9% 

5% 

2% 

3% 

0% 

1% 

0% 

1% 

1% 

Cela permet de préserver 
le savoir-faire national et 

régional 

Cela permet de créer ou 
maintenir des emplois en 

France 

C’est un acte citoyen 

Total 
D’accord 

Tout à fait d’accord Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord NSP Pas d’accord du tout 

97% 96% 

94% 95% 

87% 89% 

93% 98% 95% 97% 98% 

88% 96% 92% 97% 96% 

77% 84% 91% 90% 89% 

96% 

94% 

88% 
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Perception du fait main par les Français 
Top 3 

Q : Etes-vous tout à fait, plutôt, plutôt pas ou pas du tout d’accord avec les affirmations suivantes concernant l’achat directement 
auprès d’un créateur d’un produit fait main et confectionné en France ? 
 

Tout à fait d’accord Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord NSP Pas d’accord du tout 

95% 97% 97% 

93% 96% 95% 

87% 88% 88% 

CSP+ Inactifs CSP- 

Catégorie socio-professionnelle 

Ensemble des Français 

33% 

47% 

48% 

55% 

47% 

48% 

9% 

5% 

2% 

3% 

0% 

1% 

0% 

1% 

1% Cela permet de préserver le 
savoir-faire national et régional 

Cela permet de créer ou maintenir 
des emplois en France 

C’est un acte citoyen 

Total 
D’accord 

96% 

94% 

88% 
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Perception du fait main par les Français 
Reste du classement 

Q : Etes-vous tout à fait, plutôt, plutôt pas ou pas du tout d’accord avec les affirmations suivantes concernant l’achat directement 
auprès d’un créateur d’un produit fait main et confectionné en France ? 
 

Ensemble des Français 
Homme Femme 

Sexe 

18-24 
ans 

35-49 
ans 

25-34  
ans 

Age 

50-64 
ans 

65 ans 
 et + 

7% 

18% 

16% 

21% 

24% 

22% 

22% 

43% 

48% 

58% 

55% 

61% 

54% 

31% 

30% 

17% 

17% 

15% 

16% 

8% 

5% 

3% 

3% 

1% 

1% 

0% 

1% 

1% 

1% 

1% 
C’est la garantie d’acheter 

des produits de qualité 

C’est la garantie d’acheter 
des produits originaux 

Cela rend l’achat plus 
convivial 

C’est la garantie d’un 
produit dont la fabrication 

et la commercialisation 
respectent l’environnement 

C’est du luxe 

C’est la possibilité d’acheter 
moins cher 

Total 
D’accord 

Tout à fait d’accord Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord NSP Pas d’accord du tout 

83% 

79% 

79% 

64% 

61% 

29% 

83% 83% 

79% 79% 

76% 83% 

62% 67% 

55% 65% 

25% 31% 

70% 86% 82% 89% 84% 

74% 82% 80% 78% 78% 

76% 76% 82% 78% 81% 

62% 62% 64% 71% 62% 

71% 61% 65% 58% 51% 

32% 38% 27% 22% 26% 
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Perception du fait main par les Français 
Reste du classement 

Q : Etes-vous tout à fait, plutôt, plutôt pas ou pas du tout d’accord avec les affirmations suivantes concernant l’achat directement 
auprès d’un créateur d’un produit fait main et confectionné en France ? 
 

Ensemble des Français 

7% 

18% 

16% 

21% 

24% 

22% 

22% 

43% 

48% 

58% 

55% 

61% 

54% 

31% 

30% 

17% 

17% 

15% 

16% 

8% 

5% 

3% 

3% 

1% 

1% 

0% 

1% 

1% 

1% 

1% 
C’est la garantie d’acheter des produits 

de qualité 

C’est la garantie d’acheter des produits 
originaux 

Cela rend l’achat plus convivial 

C’est la garantie d’un produit dont la 
fabrication et la commercialisation 

respectent l’environnement 

C’est du luxe 

C’est la possibilité d’acheter moins cher 

Tout à fait d’accord Plutôt d’accord Plutôt pas d’accord NSP Pas d’accord du tout 

CSP+ Inactifs CSP- 

Catégorie socio-professionnelle 
Total 

D’accord 

83% 

79% 

79% 

64% 

61% 

29% 

81% 86% 83% 

79% 82% 77% 

80% 78% 81% 

62% 69% 63% 

60% 67% 56% 

28% 33% 25% 


